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TURKCELL ILETiSIM HiZMETLERI A.S. 2006 iKINCi GEYREK SONUGLARINI
ACIKLADI

“Makro ekonomik dalgalanmalara ragmen artan operasyonel marjlar”

istanbul, Tirkiye, 9 Agustos 2006 — Tirkiye’'nin lider operatérii Turkcell (NYSE:TKC,
ISE:TCELL), (www.turkcell.com.tr), 30 Haziran 2006 itibariyla mali tablolarini bugin
acikladi. Bultendeki finansal sonuglar, ABD Dolari bazinda raporlanmis olup,
Uluslararasi Finansal Raporlama Standartlar’'na (“UFRS”) uygun olarak hazirlanan
denetlenmemis sonugclardir.

Bllten igerisinde, 2006 yilinin ikinci ¢ceyrek faaliyet ve finansal sonuglarini izleyen
parantez icerisindeki rakamlar, 2006 yilinin birinci ceyregindeki degerleri temsil
etmektedir. Daha detayh bilgi icin, web sitemizin yatirimci iligkileri sayfalarinda
yayimlanan 30 Haziran 2006 itibariyla biten ¢eyrek sonu konsolide ara dénem
finansal rapor ve notlarina bakiniz.

Blltende yer alan finansal verilerin tamami konsolide olarak belirtilmis olup, Turkcell
iletisim Hizmetleri A.S. (“Sirket”,“Turkcell”) ve istirak ve ortaklarini (beraber olarak
anildiklarinda “Grup” olarak bahsedilecektir) kapsamaktadir. Finansal olmayan veriler
ise, konsolide edilmemis olarak belirtiimektedir. Finansal verilerle ilgili bolumler harig
olmak Uzere, bultende kullanilan “biz”, “bize” ve “bizim” terimleri sadece Sirket igin
kullanilmig olup, finansal verilerle ilgili bolimlerde de konu bagka turllu gerektirmedigi

surece Grup icin kullaniimistir.

Ceyregin Onemli Gelismeleri

e Turkcell 2006'nin ikinci ¢eyreginde yaklasik 1.1 milyon (0.8 milyon) net yeni
abone alimi gergeklestirdi. Toplam abone sayisi %3.8 artarak 30 Haziran 2006
itibari ile 29.8 milyon (28.7 milyon) aboneye ulasti.

e Abone Basi Aylik Kullanim Dakikasi (MoU), 2006’nin ikinci geyreginde sunulan
yeni tekliflerin yani sira mevsimselligin etkisiyle %17 artarak 67,5 dakika (57,9
dakika) oldu



Abone kayip orani, bekletilerimize parallel olarak hemen hemen ayni kalarak

%3,6 (%3,5) oldu

e Abone Basi Aylik Ortalama Gelir (ARPU), 2006’nin ikinci c¢eyredinde bu
donemde YTL’nin Amerikan Dolari karsisinda ortalama %9 oraninda deger
kaybina ragmen, mevsimsel olarak artan aylik kullanim dakikalarinin (MoU)
yanisira sunulan baghlik kampanyalari ve tegviklerin etkisiyle bir miktar artarak
12,5 ABD Dolari (12,2 ABD Dolari) oldu

e Gelirler, 2006’'nin ikinci ¢eyredinde YTL'nin Amerikan Dolari karsisinda deger
kaybina ragmen, artan aylik kullanim dakikalari (MoU) ve abone sayisinin
etkisiyle %3 artarak 1.165,3 milyon ABD Dolari (1.132,2 milyon ABD Dolar)
olarak gergeklesti

e AVFOK* 2006'nin ikinci ceyreginde gicli operasyonel performansin
surdurulmesiyle 463,5 milyon ABD Dolarina ¢ikti (414,3 milyon ABD Dolari)

e Net Kar, Kurumlar vergisinde meydana gelen %30’dan %20’ye dususten dolayi

ertelenmis vergi varliklarinin terse cevrilmesi ve 2006’nin ikinci ¢eyreginde

YTL'nin Amerikan Dolari karsisinda %19 oraninda deger kaybetmesi sonucu

olusan kur farki giderleri nedeniyle 87 milyon ABD Dolari (187 milyon ABD

Dolari) olarak gergeklesti

* AVFOK Genel Kabul Gérmiis Muhasebe Standartlari’nda olmayan bir finansal degerdir. AVFOK’in
operasyonel faaliyetlerde kullanilan net nakit ile mutabakati icin sayfa 17°ye bakiniz.

CEYREGE BAKIS

Tarkiye'nin iginde bulundugu istikrarh ekonomik ortam, 2006’nin ikinci geyreginde
kuresel pazarlardaki gelismelerin yani sira yerel pazardaki yuksek butce acigi ile ilgili
endiselere bagli olarak bozuldu. Bu gelismeler, YTL’nin ABD Dolari kargisinda deger
kaybetmesine, faizlerin artmasina ve bunlara baglh olarak 2006 enflasyon
beklentisinin artmasina sebep oldu.

Makro ekonomik ortamda yagsanan dalgalanmaya ragmen, 2006’nin ikinci ¢ceyreginde
kampanya ve diger tekliflerimizle desteklenen mevsimsel edilimler dogrultusunda
guclu operasyonel performans sergilemeye devam ettik.

2006'nin ikinci geyreginde abone buyume egilimi guc¢lu bir sekilde devam etti ve
Tlrkiye pazarindaki lider konumumuzu sdrdurdik. Makro ekonomik ortamdaki
dalgalanma henuz abonelerimizin kullanim aliskanliklarina onemli bir derecede
yansimadi, ancak makro ekonomik ortamdaki gelismeleri ve tuketici hissiyati
uzerindeki olasi olumsuz etkilerini izliemeye devam edecegiz.

Bu donemde, Telsim satisini tamamlandi ve Avea’nin ortaklik yapisi daha da netlesti.
Bu gelismelerin, i¢inde bulundugumuz rekabet ortamina daha da netlik
kazandiracagina inaniyoruz. Bu sirada, piyasada sebeke igi kullanim avantajlarini



one cikartan yeni abone alimina yonelik teklifler ile fiyat rekabeti varligini devam
ettirdi.

Tlrkiye pazarinda artan rekabete karsi donanimli oldugumuza ve gelir hedeflerimize
ulagmak, abonelerimizin beklenti ve ihtiyaglarini karsilayabilmek icin gerekli
aksiyonlari almakta oldugumuza inaniyoruz. Bu donemde de, abonelerimizin ihtiyag
ve beklentilerini daha iyi kargilamak igin musteri gruplari bazinda teklif, kampanya ve
tarife segenekleri sunmaya devam ettik. Hedefimiz, glcli marka degerlerimiz ve
musteri odakli 6denene deger yaklasimimiz ile liderlik pozisyonumuzu surdurerek
rekabet etmektir.

FAALIYETLER

Rekabet Ortami ve Tekliflerimiz

2006’nin ikinci ¢eyreginde GSM operatdrlerinin abone alimlari ve mobil hizmetlerin
kullanimini artirmaya yoOnelik aksiyonlari sayesinde, makroekonomik ortamda
meydana gelen dalgalanmalara ragmen abone alimlarindaki gugli bluyime trendi
devam etti. Yeni abone alim pazarindaki liderligimizi koruyarak abone sayimizi 29,8
milyona (28,7 milyon) c¢ikardik. Makroekonomik ortamdaki dalgalanmalarin,
abonelerimizin kullanim aligkanliklarina ciddi bir etkisi olmadi ve aylk kullanim
suresi, abonelerimizi elde tutmaya ydnelik tekliflerimiz ve mevsimselligin etkisiyle
67,5 dakikaya (57,9 dakika) yukseldi.

2006 yihinin ikinci ¢eyreginde Telsim’in satis slrecinin sonuglanmasi ve Avea’nin
ortaklik yapisi konusu bir miktar daha netlik kazanmis olsa da, Turkiye pazarindaki
gecis donemi devam etti. GSM operatorlerinin yeni teklifler sunup, var olan tekliflerini
revize ederken, ayni zamanda bir miktar yukari ydnde fiyat duzeltmeleri
uyguladiklarini gozlemlemis olsak da, pazarimizdaki fiyat odakli rekabetin halen
mevcudiyetini koruduguna inaniyoruz. Sonug itibariyla, pazarimizdaki operatdrlerin
rekabet alanindaki pozisyonlarinda koklu bir degisim gozlemlemedik.

Degisen pazar dinamikleri dogrultusunda, 28 Haziran 2006’da, Hazir Kartlarda %5,2
oraninda yukari yonde fiyat dizenlemesi gerceklestirdik. Bu artirnm, ortalamada %2,8
oranina denk gelmektedir. Ayni zamanda abonelerimizin baghligini giglendirmek ve
kullanimi artirmak i¢in musteri gruplari bazh yonelik yeni teklifler sunma yolundaki
calismalarimizi surdurduk.

2006 yilinin ikinci c¢eyreginde, Turkcell'in Abone Kazanma Maliyeti (SAC), dusuk
fiyath tanigtirma paketlerinin dagitim ve satis maliyetlerinin dismesi dolayisiyla yilin
birinci ¢ceyregindeki 37 ABD Dolarina kiyasla daha makul bir seviye olan 26 ABD
Dolari olarak gergeklesti. Abone bazimiza yeni katllan 6n d6demeli ve fatural
abonelerimizin ortalama katkilari memnuniyet vericidir ve bu seviyelerdeki Abone
Kazanma Maliyetine gére uygun geri donus slrelerine isaret etmektedir.



Bu donemde, Miusteri lligkileri Yonetimi altyapimizi  kullanarak yaptigimiz
kampanyalarin yani sira, hedefleyerek sundugumuz cesitli teklifler séyledir:

Konbara — On 6demeli abonelerin, aldiklari kontér miktarina gére artan miktarda
kontdor kazanmasini ve biriken kontorlerini kullanmalarini saglayan, yenilenmis
baglilik programi

Gecekusu — Gngtrkcll UGyelerinin diger rakip teklifler karsisinda 6denene deger
algisini artirmak uzere her 250 kontor aliminda 21:00 ve 09:00 saatleri arasinda 2
saat Ucretsiz konugsma imkani sunan, aboneyi elde tutmaya yonelik kampanya

Ayrica bu donemde, Gngtrkcll klubl Uyelerine kisa mesaj (SMS) kullanimlarini
artirmak igin verilen SMS tekliflerinin yani sira kontér tesvikleri sayesinde abone
alimini artirmaya yonelik kampanyalar sunuldu.

Bunlarin yanisira, Temmuz ayinda, hem bireysel, hem de kurumsal abonelerimizin
marka algilarini ve marka imajimizi guglendirmek Uzere dnemli bir adim olduguna ve
abonelerimizin beklentilerini kargiladigina inandigimiz bir diger teklif sunduk. Bireysel
abonelerimiz, yaptiklari her bir sebeke i¢i konugmanin bir dakika sonrasinda abone
bazimizin buydk bir kisminin kullandigi “BizBizeCell” tarifesi Uzerinden, %75 indirim
alirken, kurumsal abonelerimize U¢ dakikadan otuz dakikaya kadar Ucretsiz konugma
firsati sunduk. Bu kampanya, daha fazla kullanimi tegsvik etme ve yuksek degerli
teklifler sunma yolundaki ¢abalarimizi ortaya koymaktadir.

Katma degerli hizmetler tarafinda data gelirlerimizin 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde
toplam net gelirler icindeki payi yaklasik %13 (%14) oldu. DUsusun nedeni mevsimsel
olarak artan ses gelirleri ve pazardaki SMS odakli kampanyalar idi. Mevcut ya da
yeni sunacagimiz katma degerli servislerin kullanimini ve penetrasyonunu artirarak
mobil data ve katma degerli hizmet gelirlerimizi artirmak hedefimiz strmektedir. Bu
amacimiza paralel olarak gectigimiz gunlerde Gorsel Radyo (Visual Radio)
lansmanini gerceklestirerek, Turkiye’de ilk defa Turkcell abonelerine, hem FM
istasyonlarini dinleme, hem de interaktif olarak radyoda sorulan sorulara cevap
verebilme imkanini sagladik. Bir diger hizmetimiz de, EMI Music isbirligi ile Turkcell
abonelerine  EMI'nin dijital ortama aktariimis 200.000 yabanci pargasini cep
telefonlarina indirme ve dinleme firsati sunan “MobilMuzik” oldu.  Turkcell
abonelerinin cep telefonlarinda kayith olan numaralari “TurkcellTelefonRehberim”
websitene kopyalayarak “Telefon Rehberi senkronizasyonunu” sagladiklari
“TelefonRehberim” lansmaninin yani sira, 6n 6demeli Turkcell abonelerinin diger on
0demeli abonelere kontdr transferini mumkin kilan “Kontoér Transfer” servisi de,
Turkcell’in, abonelerinin memnuniyetini, dolayisiyla bagliligini artirmaya yonelik diger
aksiyonlarimiz oldu.



Diizenleyici Ortam ve Yasal Gelismeler

2006 yilhinin ikinci geyreginde, diizenleyici ortamda, Uglincli Nesil (3G) lisanslarinin
tahsisi, Mobil Sanal Sebeke Operatorleri (MVNO) ve Mobil Numara Tasinabilirligi
(MNP) gibi konulara iligkin onemli bir gelisme kaydedilmedi. Telekomunikasyon
Kurulu'nun daha énce yaptigi aciklamalar, 6zellikle Uglincii Nesil lisanslarin ihale
surecinin baslangici icin zamanlama olarak 2006 yilinin sonunu igaret etmekteydi.

TelekomUnikasyon Kurumu Arabaglanti anlagsmalarinin fiyatlandirmaya iligkin
kisimlarinin yenilenmesi konusu ile ilgili olarak Haziran 2006 itibariyle piyasadaki tim
operatorler icin gegerli referans arabaglanti Ucretlerini belirledi. Bu ¢agri sonlandirma
Ucretleri beklentilerimiz dogrultusunda diger GSM operatorleri ile halen gecerli olan
Ucretlerden daha dusuk seviyelerde ancak Turk Telekom ile Turkcell arasinda
Agustos 2005’ten beri uygulanmakta olan gecici ¢cagri sonlandirma Ucretleri ile ayni
seviyelerdedir. Ayrica bu yeni referans Ucretler Turkcell ile diger operatorler arasinda
asimetrik Ucretlendirme 6ngdérmektedir, oyle ki Turkcell diger GSM operatorlerine
gOre daha dusuk Ucret alacaktir.

Bilindigi Uzere, bizimle diger GSM operatorler arasinda arabaglanti anlagmalarinin
fiyatlandirmaya iliskin kisimlarinin yenilenmesi ile ilgili olarak uyusmazlik devam
etmekteydi. Konunun ¢6zim igin Telekomunikasyon Kurumu’na tasinmasinin
ardindan, Telekomunikasyon Kurumu “Uzlastirma Prosedurl” ¢ercevesinde Telsim /
Vodafone (Telsim'in mal varhgi 24 Mayis 2006'dan itibariyle Vodafone’a
devredilmistir), Tlrk Telekom ve Avea ile gecerli olacak ¢cagri sonlandirma Ucretlerini
belirledi.

Turkcell, Telekomunikasyon Kurumu’'nun belirledigi yeni ¢agri sonlandirma tcretlerini
Telsim ve Turk Telekom ile Mart 2006’dan itibaren, Vodafone ile Mayis 2006’dan
itibaren, Avea ile ise Temmuz 2006’dan itibaren uygulamaya bagsladi. Diger yandan,
Vodafone ile aramizdaki arabaglanti anlasmasinin fiyatlandirmaya iliskin kisimiyla
ilgili gérugsmelere devam ediyoruz.

Genel olarak baktigimizda arabaglanti gelirlerinin toplam gelirlerimiz igindeki nispeten
kiguk paylr g6z Onune alindiginda, ileriye yonelik olarak c¢agri sonlandirma
Ucretlerindeki dugusun bize dogrudan etkisinin sinirli olacagini dusunmekteyiz.
Operatorler arasindaki bu distk sonlandirma Ucretlerinin tiketici fiyatlari Gzerinde
olasi etkileri nedeniyle, bu alandaki olasi gelismeleri izlemeye devam etmekteyiz.

Uluslararasi Operasyonlar

Fintur:

Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti ve Ukrayna digsindaki tim uluslararasi GSM
faaliyetlerimize %41,45'ine sahip oldugumuz Fintur International araciligi ile istirak
etmekteyiz.



Fintur, goreceli daha dustik mobil hat penetrasyon seviyeleri dolayisiyla halen guglu
abone alim egilimlerinin gbézlendigi pazarlarda faaliyet sirdirmektedir. Kazakistan
pazarinda artan rekabet ve 2006 yilinin ikinci g¢eyreginde 6n o6demeli abone
bilgilerinin sisteme kayit olmalarini 6ngoren duzenlemeler, abone bazindaki
bayimeyi olumsuz etkilemigtir. Fintur, 2006’'nin ikinci ¢eyredinde de guglu
performansini strdirmUs ve Azerbaycan, Kazakistan, Guircistan ve Moldova’'daki
GSM faaliyetleri yaklasik 166.000 net yeni abone alimi gergeklestirerek, 30 Haziran
2006 itibariyla toplam abone sayisini yaklasik 6,6 milyon’a (6,4 milyon) yukseltmistir.
Konsolide gelirler ise, 2006 yih ikinci ¢ceyreginde mevsimsellikten dolayr 279 milyon
ABD Dolarrna (238 milyon ABD Dolari) ¢ikmistir.

%41,45'ine  sahip oldugumuz Fintur araciigiyla o6zsermaye metodu ile
muhasebelestirdigimiz net kar 2006 yilinin ikinci ¢ceyreginde 19,9 milyon ABD Dolari
(15,8 milyon ABD Dolari) olarak gerceklesmistir.

Ukrayna - life:)

Turkcell, dolayli olarak istiraki olan Astelit vasitasiyla Ukrayna’da , “life :)” markasi ile
2005 yilinin Subat ayindan bu yana operasyonel faaliyetlerini surdirmektedir. Astelit,
Astelit'in ana ortagi Euroasia Telecommunications Holdings B.V. (“Euroasia”)’de pay
bulunduran istirakimiz Turktell Uluslararasi Yatinm Holding A.S (“Turktell
Uluslararas!”) vasitasiyla sahiplik bulunmaktayiz. Euroasia su anda Astelit'in %100’
une sahiptir. Astelit'in Nisan 2006'da DCC ve Astelit sirketlerinin is sureglerini daha
verimli hale getirmek amaciyla gercgeklestireceklerini duyurdugu birlesme, Agustos
2006 tarihi itibariyla sonuglanmigtir. Agustos 2006’da itibariyle Astelit'teki payimiz
%54,8'dir.

life:), bolgedeki en hizli altyapi kurulumlarindan birini gergeklestirerek, 2006 yilinin
ikinci ¢ceyredi itibariyla yaklasik 3.200 adet baz istasyonu ile bolge nufusunun %80’ini
kapsama alanina almistir ve bugun life:) Ukrayna pazarindaki en yaygin EDGE
kapsama alani ile kendisini rekabetten farkli kilacak hizmetler vermektedir. Bunun
yanisira, life:) abonelerine hizmet veren yaklasik 16.500 adet (6zel olmayan) bayii de,
abone blyumesini destekleyen bir diger unsurdur. Geng ve enerjik bir marka olarak
algilanan life:) simdiden pazarinda oldukga yuksek bir marka bilinirligine ulasmistir.
Haziran 2006'da Astelit, prestijli Uluslararasi is Odiillerinde “the Stevie® Awards”
“En lyi Yeni Sirket” 6dilini almaya hak kazanmistir.

2006 yih ikinci ceyrek sonu itibariyla Astelitin toplam abone sayisi, bir dnceki
déneme kiyasla %18 oraninda artarak 3,9 milyon (3,3 milyon) olarak gerceklesmigtir.

Euroasia 2006'nin ikinci c¢eyreginde, 19,7 milyon ABD Dolari (17,1 milyon ABD
Dolar1) net gelir, 23.4 milyon ABD Dolar (22,0 milyon ABD Dolari) tutarindaki
amortisman, itfa ve tikenme payi dahil olmak Uzere 24,6 milyon ABD Dolari (22,1
milyon ABD Dolari) brut zarar ve 54,3 milyon ABD Dolari (55,9 milyon ABD Dolarr)



net zarar kaydetmigstir. Ayrica bu dénemde, Ukrayna operasyonlari i¢in 34.0 milyon
ABD Dolari (55,6 milyon ABD Dolari) yatirim yapilmistir.

Aksi belirtiimedikge, Ukrayna ile ilgili agiklamis oldugumuz tUm rakamlara TDMA
operasyonlarinin da dahil oldugunu belirtmek isteriz.

Astelit tarafindan alinan toplam 540 milyon ABD Dolari tutarindaki uzun vadeli
oncelikli sendikasyon kredisinin ve oOnceliksiz kredinin yani sira, Ukrayna’'daki
operasyonunun finansmanina katkida bulunmak tzere, 2006 yilinin ikinci ceyreginde,
Astelit'in 40 milyon ABD Dolari tutarindaki sermaye artirrmina hisse payimiz oraninda
istirak ettik. ilave olarak, daha 6nceden kararlastinildigi Gzere, 2006 yilinin ilk
ceyreginde, Astelit'in kredinin alacaklisi olan taraflardan feragat mektubu alabilmesi
icin sart kilinan toplam olarak yaklasik 150 milyon ABD Dolarini, Astelit'in ana
sermayedarlari olarak System Capital Management Limited (SCM) ile Astelit'teki
hisse payimiz oraninda temin etmeyi kabul ettik. Dolayisiyla, Temmuz ayinda, ilk
dilim olan 50 milyon ABD dolar tutarindaki 6demenin hissemiz oranindaki payini,
Astelit'in sermaye artirrmina igtirak ederek gergeklestirdik.

30 Haziran 2006 tarihli ara donem finansallarina gore, Astelit uzun vadeli dncelikli
sendikasyon finansmanindaki taahhutlerini yerine getiremedi. Dolayisiyla, 459 milyon
ABD dolari tutarindaki uzun vadeli bor¢ (6nceliksiz sendikasyon kredisi dahil), 2006
yilinin ikinci ¢eyregi sonu itibariyle kisa vadeli borg olarak goérinmektedir. Astelit,
uzun vadeli sendikasyon finansmanindan daha fazla kullanim yapmak amaciyla
oncelikli kreditérlerden ve ECA’dan ilgili sartlarin kaldirmasini talep etmistir. Agustos
2006 tarihi itibariyla Astelit kredinin alacaklisi olan taraflardan, yerine getiremedigi
taahhtleri ile ilgili olarak feragat mektubu almistir.

Yatirrm Planlari

A-Tel’in Satin Alinmasi

22 Mart 2006 tarihli Yonetim Kurulu karari uyarinca Yapi ve Kredi Bankasi A.$.’nin
A-Tel Pazarlama ve Servis Hizmetleri A.S.’nin %50’sini satin alma opsiyonunun
Sirketimiz tarafindan kullaniimasi kararlastirildi. 9 Agustos 2006 itibariyla Sirketimiz
bu opsiyonu kullanarak 150 milyon ABD dolari nakit 6deme karsiliginda A-Tel
hisselerinin %50’sini satin aldi.

Uluslararasi

Sirketimizin uluslararasi GSM lisans ihaleleriyle ilgilenmesi kapsaminda Sirketimiz
Yonetim Kurulu Misir Arap Cumhuriyetinde 4 Temmuz 2006 tarihinde
gerceklestirilecek olan tigiincli GSM Iihalesi’ne katiima karari almistir. Bu kapsamda,
Sirketimiz, acik artirma usuliinde yapilan ihaleye katildi. Ancak kendi is planlarimiza
gore yapmis oldugumuz degerlendirme sonucunda, ihaleden ¢ekilme karari aldik.

Uluslararasi alanda, firsatlar olustukca, potansiyel yatirim firsatlarini takip etmeye
devam edecegiz.



2006 ikinci Ceyrek Finansal ve Operasyonel Ozet

Asagidaki aciklamalar, esas olarak 2006 yilinin ikinci geyreginde yer alan gelisme ve
trendlere dayanmaktadir. 2006 yilinin birinci geyregine, 2006 yilinin ikinci geyregine
ve 2005 yilinin ikinci geyregine ait bazi bilgiler ise bilgilendirme amaclh olarak bu
bultenin sonunda yer almaktadir.

Makro Ekonomik Bilgiler

YTL’nin Amerikan Dolari (ABD Dolar1) karsisindaki degerinde su anda dengeli bir yon
gérmemize ragmen 2006’nin ikinci ¢ceyreginde meydana gelen degisikliklerle YTL /
ABD dolari kuru 1,76’lara kadar yukseldi. 30 Haziran 2006 itibariyle1 ABD Dolari
1,6029 YTL’ye karsilik gelirken 31 Mart 2006 itibariyle 1 ABD Dolari 1,3427 YTL'ye
karsilik geliyordu. Bu durum da iki ¢ceyrek arasinda YTL'nin ABD Dolari kargisinda
%19 oraninda deger kaybettigine isaret etmekteydi. ikinci geyrekte YTL'nin ABD
Dolari karsisindaki ortalama deger kaybina bakildiginda ise bu oran %9 olarak
gerceklesti. 2006'nin ilk alti ayinda Tiketici Fiyat Endeksi (TUFE) ve Uretici Fiyat
Endeksi (UFE) sirasiyla %4,9 ve %11,7 artis géstermistir.

2006’nin ikinci geyreginde YTL’nin ABD Dolari karsisinda deger kaybi, konsolide mali
tablolarimizda ve faaliyet sonuglarimizda, raporlama amaciyla YTL'den ABD
Dolarina cevrimi nedeniyle olumsuz etki yaratmigtir.

2006’'nin ikinci ¢eyreginde, ABD Dolari cinsinden kredilerimizden dolay! kur farki
gideri olustu. Ancak sunu belirtmekte fayda var ki, konsolide ettigimiz istirakimiz
Astelit kendi faaliyet gosterdigi ulkede kurlarda dalgalanma yasamadi. Bu nedenle,
Turkcell’in konsolide olmayan mali tablolarinda disik miktarda ABD Dolari cinsinden
kredi olmasindan dolayl kur degisimi karsisinda riski nispeten azdi. Buna ilave
olarak, Turkcell'in kar zarar tablosunda gelirlerinin ve giderlerinin bayuk kisminin YTL
olmasindan dolayi kur degisimine kargi riski de dusuktu.

Ayrica, Turkcell finansal varliklarinin yonetimi politikalari uyarinca yabanci para
riskine karsi korunmak icin cesitli turev enstrumanlari kullanmaktadir. Bu tlrev
enstrimanlarin  baylk c¢ogunlugunun vadeleri 2006’nin Uguncu ve dorduncu
ceyreklerindedir. Fakat 2006’nin ikinci ¢eyreginde kurlar bu islemlerde anlasilan
kurlarin Ustane ¢iktigi i¢in, bu tlirev enstrUmanlarla ilgili olarak bu iglemlerin rayic
degerlerindeki degisiklikten dolayr 2006’nin ikinci ¢eyreginde 65.4milyon ABD Dolari
kur farki gideri (12.7milyon ABD Dolari gelir) kaydedilmistir. 31 Temmuz 2006
itibariyle, YTL’nin Amerikan Dolari (ABD Dolari) karsisindaki degerinde su anda
istikrarli bir egilim izlemekteyiz ve bu tlrev enstrimanlardan kaynaklanan kur farki
giderleri dnemli Olgide duserek 16.3milyon ABD Dolari olmustur. Politikalarimiz
uyarinca yabanci para riskine kargi korunmak igin kullanmakta oldugumuz tirev
enstrumanlari surekli olarak takip etmekte ve Turkiye'deki makro ekonomik
gelismelere gore uyarlamaktayiz.



2006 yih ikinci geyrek faaliyet ve konsolide mali tablolarimiz yukaridaki bilgilerin
Isiginda incelenmelidir. Turkiye’deki makro ekonomik dalgalanmanin Turkcell
abonelerinin kullanim aligkanliklarina hentz 6nemli derecede etkisi olmamigtir.
Ancak makro ekonomik gelismeleri ve bunlarin tuketiciler Gzerindeki olasi etkilerini
izlemeye devam edecegiz.

Asagida bilginize faaliyet sonuglarimizi ve konsolide mali tablolarimizi ABD Dolarina
cevirirken kullandigimiz kur bilgilerini bulabilirsiniz:

YTL / ABD Dolarni
kuru 2G 2005 1G 2006 2G 2006 % Deg.

Bilancoda kullanilan 1.3413*  1.3427 1.6029 19%

(Kapanig)

Kar Zarar Tablosunda 1.3687 1.3252 1.4417 9%

kullanilan (Ortalama)

(*) Tarkiye 31 Aralik 2005’e kadar hiperenflasyonist ekonomi olarak kabul edildiginden, hem kar zarar
hem de bilangonun ¢evriminde kapanis kurlari kullaniimigtir.

OPERASYONEL OZET

. 2C 1C 2C 1C-2C 2006
Operasyonel Bilgiler Ozeti 2005 2006 2006 % Degisim
Toplam Abone (milyon) 256 28,7 29,8 4%
Faturali Hat Abone Sayisi (milyon) 5,2 55 5,6 2%
Faturasiz Hat Abone Sayisi (milyon) 204 23,2 24,2 4%

ARPU - Abone basina elde edilen bilesik aylk

gelir (ABD Dolan) 147 12,2 12,5 3%
Abone basina elde edilen gelir, faturali (ABD Dolart) 358 30,5 32,1 5%
Abone basina elde edilen gelir, faturasiz (ABD Dolari) 9,2 7.9 8,1 1%
Abone kayip orani (%) 2,6 3,5 3,6 -
MoU - Aylik Ortalama Kullanim Dakikas! (Bilegik) 67,8 579 675 17%
Aboneler

30 Haziran 2006 itibariyle Turkcell’in toplam abone sayisi 29,8 milyona ulasti. Bu
rakam, 31 Mart 2006 tarihi itibari ile 28,7 milyon olan abone sayisina gore %3,8’lik bir
buyumeye karsilik gelmektedir

Turkcell, 2006 yil ikinci ¢eyreginde yaklasik 1,1 milyon net yeni abone alimi
gerceklestirmigtir. Toplam abone sayimizin 5,57 milyonu faturali, 24,26 milyonu da
on odemeli abonelerden olusmaktadir. 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde yapilan brut



yeni abone alimlarinin yaklasik %90'u 6n oOdemeli, %10’i faturali abonelerden
olugsmaktadir.

Makro ekonomik ortamda yasanan dalgalanmaya ragmen 2006 vyilinin ikinci
ceyreginde abone alimindaki buyime devam etti ve biz pazardaki lider
pozisyonumuzu surdurduk. 2006 yilinda piyasa buyumesinin 2005 yilina kiyasla
yavaslayan hizda devam etmesini bekliyoruz. Makro ekonomik ortamdaki gelismeleri
ve tuketici hissiyatindaki muhtemel etkilerini izlemeye devam edecegiz.

Turkcell Grup Abone Sayisi

Turkcell ve Turkcell'in her bir istirakindeki payini géz énunde bulundurarak yaptigimiz
oransal hesaplamalara gore Turkcell Grubu'nun 30 Haziran 2006 itibariyle 35,6
milyon (33,7 milyon) oransal abonesi bulunmaktadir. Dolayisiyla, bu rakam, Fintur
icin toplam degil, oransal olarak hesapladigimiz 1,6 milyon (1,5 milyon) aboneyi
temel almaktadir. Ukrayna ve Kuzey Kibris igtiraklerimizin finansal rakamlari, Turkcell
finansallari ile konsolide edildiginden, Turkcell Grubu abone rakami igcerisine Ukrayna
ve Kuzey Kibris'taki GSM abone sayilarinin tamami dahil edilmistir. %54 oraninda
dogrudan ve dolayli paya sahip oldugumuz Ukrayna'da 3,9 milyon (3,3 milyon), %100
oraninda paya sahip oldugumuz Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti’ nde ("Kuzey Kibris”)
ise 0,2 milyon (0,2 milyon) GSM abonesi bulunmaktadir.

2¢  1C 2C 1C -2G 06

Turkcell Grubu Abone Sayisi 2005 2006 2006 % Degisim
Turkcell 256 28,7 29,8 4%
Ukrayna* 0,6 3,3 3,9 18%
Fintur (oransal) 1,1 1,5 1,6 7%
Kuzey Kibris 0,1 0,2 0,2 0%
TURKCELL GRUBU 27,4 33,7 356 6%

* TDMA aboneleri harig

Abone Kayip Orani

Abonelerin kendi istegiyle veya istekleri digsinda sistem digi birakilmasini ifade eden
abone kayip orani, beklentilerimize paralel olarak ikinci c¢eyrekte %3,6 (%3,5)
neredeyse ayni kaldi.

2006 yihinda abone kayip oraninin degisen rekabet ortami nedeniyle artmasini
bekliyoruz.

Abone Basi Aylik Kullanim Dakikasi (MoU)

2006 yil ikinci geyrekte bilesik kullanim sdresi GengTurkcell klubl Gyeleri igin

sunulan yeni baglilhk programlari ve mevsimselligin etkisiyle %17 artarak 67,5 (57,9)
dakikaya yukseldi.

10



Yil boyunca yapmakta oldugumuz gesitli tesvikler ve guglendirilmis tekliflerle, bilesik
kullanim dakikalarinda gegen seneye gore artis hedeflemekteyiz.

Son ceyrekte makro ekonomik ortamda yasanan dalgalamanin Turkcell abonelerinin
kullanim aliskanliklarinda hentiz dnemli bir etkisi olmadi. Makro ekonomik ortamdaki
gelismeleri ve tuketici hissiyatindaki muhtemel etkilerini izlemeye devam edecegiz.

Abone Basi Aylik Ortalama Gelir (ARPU)

ikinci geyrek 2006 yasanan YTL’nin ABD dolari karsisinda ortalama %9 oraninda
deger kaybetmesi ve 6n ddemeli hatlarin gelir Gzerindeki azaltici etkisine ragmen
mevsimsellikten dolayr daha yuksek kullanim dakikalari ve ¢eyrek donem boyunca
sunulan tegvikler ve kampanyalarin etkileri ile ARPU 12,5 ABD Dolari seviyesine
yukseldi.

Genel olarak, 2006 yilinda, 6n 6demeli hatlarin gelir Uzerindeki azaltici etkisi ve
kampanyalar dolayisiyla abone basi aylik ortalama gelirin 2005 yilina gore dusmesi
beklenmektedir.

FINANSAL OZET

Kar / Zarar Tablosu Analizi

Kar/Zarar Tablosu

1C - 2C 06
(milyon ABD Dolari) 2C 2005 1C 2006 2C 2006 % Degisim
Gelir 1.152,1 1.132,2 1.165,3 %3
Satislarin Maliyeti (681,9) (667,4) (647,0) (%3)
Genel Yonetim Giderleri (37,9) (41,3) (44,3) %7
Satis ve Pazarlama Giderleri (176,5) (206,1) (196,9) (%4)
AVFOK 445,6 414,3 463,5 %12
Finansal Giderler (40,1) (20,2) (88,6) %339
Finansal Gelirler 43,3 53,6 26,9 (%50)
Ozsermaye methoduyla
muhasebelestirilen istirak kar 12,9 15,8 19,9 %26
Vergi (90,4) (87,4) (164,9) %89
Net Kar 187,9 187,2 86,8 (%54)
Gelirler

2006 yilinin ikinci geyreginde gelirler, YTL'nin Amerikan Dolari karsisinda ortalama
%9 oraninda deger kaybetmesine ragmen, aboneleri elde tutmak Uzere verilen
tekliflerin yani sira mevsimsellik dolayisiyla %17 oraninda artan kullanim dakikalari
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ve toplam abone bazinda kaydedilen %3,8’lik buyumenin etkisiyle 1.165,3 milyon
ABD Dolari (1.132,2 milyon ABD Dolari) seviyesine ylkselmistir.

Telekomunikasyon Kurumu’nun Telsim igin belirledigi yeni ¢agri sonlandirma tcretleri
Mart 2006’dan itibaren gegerli oldugu icgin, finansal tablolarimiza yeni c¢agri
sonlandirma Ucretlerini geriye donuk olarak, Mart 2006 itibariyla yansittik.

Satiglarin Maliyeti

2006 yiinin ikinci c¢eyreginde satislarin maliyeti, itfa ve tikenme paylan ile
amortisman dahil olmak Uzere 647,0 milyon ABD Dolari’'na (667,4 milyon ABD Dolari)
gerilerken, satiglarin maliyetinin toplam gelire orani da %56’ya (%59) dustid. Bu
gelismenin sebebi, disen Hazine payl ddemeleri ve itfa ve tikenme paylari ile
amortisman giderleri oldu.

Telekomunikasyon Kurumunun Telsim igin belirledigi yeni ¢agri sonlandirma ucretleri
Mart 2006’dan itibaren gegerli oldugu icgin, finansal tablolarimiza yeni c¢agri
sonlandirma Ucretlerini geriye donuk olarak, Mart 2006 itibariyla yansittik.

2006 yilinin ikinci ceyreginde Hazine payl %6 oraninda duserek 187,3 milyon ABD
Dolari (198,5 milyon ABD Dolari) olarak gergeklesti. Bunun nedeni, brit gelir tanimi
ile ilgili olarak 10 Mart 2006 tarihi itibariyla lisans anlagsmamizda yapilan degisik oldu.

itfa ve tikenme paylari ile amortisman, 2006 yilinin ikinci ceyreginde, YTL’'nin ABD
dolari kargisindaki deger kaybi dolayisiyla 186,4 milyon ABD Dolari’na (196,8 milyon
ABD Dolari) dustu.

2006 yilinin ikinci ¢geyreginde arabagdlanti giderleri, Telsim ile aramizdaki yeni gagri
sonlandirma Ucretlerinin geriye donuk olarak uygulanmasi dolayisiyla %6 duserek
84,5 milyon ABD Dolari (89,9 milyon ABD Dolari) oldu.

Satis ve Pazarlama Giderleri

Satis ve pazarlama giderleri, esas olarak Abone Kazanma Maliyetlerindeki disus ve
YTL'nin ABD dolar karsisinda deger kaybetmesi dolayisiyla %4 oraninda azalarak
yilin ikinci ceyreginde 196,9 milyon ABD Dolar (206,1 milyon ABD Dolar)
seviyesinde gergeklesti. Dolayisiyla, satis ve pazarlama giderlerinin toplam gelirler
icindeki pay! ikinci ¢ceyrekte %17’ye (%18) dustu. 2006 yilinda, satis ve pazarlama
giderlerinin toplam gelir icindeki payinin, baglihgi giclendirmeye yonelik faaliyetlerde
bulundukga, gecen seneye kiyasla, kontrolli bir sekilde artmasini beklemekteyiz.
Pazar dinamiklerinin 6nemli bir bigimde degismemesi durumunda, 2006 yilinin ikinci
yarisinda, satis ve pazarlama giderlerinin gelirler icerisindeki payinin yilin ilk
yarisindaki seviyelerinde gerceklesmesi beklenebilir.

Abone Kazanma Maliyeti (“SAC”)

2006 yihnin ikinci geyreginde abone kazanma maliyetimiz (“SAC”), dusuk fiyath
tanistirma paketlerinin dagitim ve satis maliyetlerinin dismesi dolayisiyla 26,2 ABD
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Dolar’'na (37,1 ABD Dolari) dusti. SAC’in dusmesinde etkisi olan bir diger unsur da
YTL'nin ABD dolari karsisindaki deger kaybi oldu. Su andaki kosullarda, 2006
yllsonu ortalama SAC’In, yilin birinci ¢eyregindeki seviyesinden daha dusuk
seviyelerde gerceklesmesini bekliyoruz.

idari Giderler

idari giderlerimiz, 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde 44,3 milyon ABD Dolarina (41,3
milyon ABD Dolari) yukseldiyse de, idari giderlerimizin toplam gelirler igindeki payi
birinci ceyrek seviyesinde kalarak %4 (%4) olarak gerceklesti.

Ozsermaye metoduyla muhasebelestirilen istirak kari

Fintur operasyonlarindaki gucli performansin sirmesi dolayisiyla, Turkcell 2006
yihnin ikinci ¢ceyreginde 6zsermaye metoduna gore 19,9 milyon ABD Dolari (15,8
milyon ABD Dolari) istirak kari kaydetti.

Net Finansman Giderleri

2006 yihnin ikinci ceyreginde, finansal gelirimiz 26,9 milyon ABD Dolar’na (53,6
milyon ABD Dolari) geriledi. Gerileme, esas olarak, faiz getirisi olan YTL
mevduatlarimizin, ikinci g¢eyrekte gerceklestirilien temetti ve kurumlar vergisi
Odemeleri yuzunden azalmasindan kaynaklandi. Bunun yani sira, yilin birinci
ceyreginde, 7,9 milyon ABD dolari tutarinda kur farki geliri kaydederken, 2006 yilinin
ikinci ¢eyreginde YTL'nin ABD dolar karsisinda deger kaybetmesi dolayisiyla
finansal gelir olarak kur farki geliri elde edemedik.

Diger taraftan, 2006 yilinin ikinci geyreginde finansman giderleri, temel olarak forward
s6zlesmelerinin rayi¢ fiyatlarindaki degisim ve bunlarla ilgili olarak kaydettigimiz 65,5
milyon ABD dolari tutarindaki kur farki zarari dolayisiyla 88,6 milyon ABD Dolar’'na
(20,2 milyon ABD Dolar) ylkseldi. 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde kurlar, forward
soOzlegsmelerinde anlagilan seviyelerin Uzerine ¢iktigr i¢in, 2006 yilhinin ikinci
ceyreginde 65,4 milyon ABD dolari kur farki zarari (12,7 milyon ABD Dolari kur
kazanci) kaydettik.

Genelde, 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde, makroekonomik ortamdaki dalgalanmalar
dolayisiyla artan kur farki zarari, temetti ve kurumlar vergisi 6demeleri ile azalan
YTL mevduatlarimizdan dolayi daha dusuk faiz gelirleri kaydetmemiz, net finansman
giderlerimizin 61,7 milyon ABD dolari (33,4 milyon ABD Dolari gelir) olarak
gerceklesmesine yol agti.
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Vergi Gideri

1G 06-2G 06
A
2G 2005 1G 2006 2 2006 ’° Dedisim
Cari Dénem Vergi Gideri (36,0) (69,5) (84,8) %22
%347
Ertelenmis Vergi Gideri (54,4) (17,9) (80,1)
Vergi Gideri (90,4) (87,4)  (164,9) %89

2006 yilinin ikinci geyreginde toplam vergi giderleri 164,9 milyon ABD Dolarina (87,4
milyon ABD Dolar) ¢ikti.

31 Aralik 2005 tarihi itibariyla sona eren mali yilda %30 olan kurumlar vergisi, 1
Ocak 2006 tarihinden itibaren gecerli olmak Uzere %20’ye dusirildi. ilgili vergi
kanunu Haziran 2006’da yururlige girmis olsa da, dusus, geriye donuk olarak, 1
Ocak 2006 tarihinden itibaren gegerli oldu.

Kurumlar vergisindeki degisikligin, 2006 yilinin ikinci doneminde vergi giderlerimiz
Uzerinde iki dnemli etkisi oldu:

Bunlardan ilki ile ilgili olarak, yatirim tesvik belgelerimizin kurumlar vergisinden
mahsup edilmesi yoluyla vergi avantaji saglamasindan dolayi, %30’luk kurumlar
vergisinden muaf olunmaktaydi, %19,8 oraninda stopaja tabi idik. Vergi oranlarindaki
degisiklik dolayisiyla, 2006 ikinci déneminde, %30 kurumlar vergisi ve %19,8 stopaj
arasindaki fark olan %10,2 oranindaki ertelenmis vergi avantajimizin %0,2’ye
dusmesi nedeniyle tersine ¢evirmek durumunda kaldik.

Diger etki de, UFRS ile VUK’a gore hesaplanan finansal tablolar arasindaki gegici
farklar Uzerinden %30 vergi orani kullanilarak hesaplanan ertelenmis vergi
giderlerinden kaynaklandi. Vergi oranindaki dusus dolayisiyla, daha az ertelenmis
vergi gideri kaydettik.

Sonug¢ olarak, bu donemde kaydedilen toplam ertelenmis vergi gideri 80,1 milyon
ABD Dolari (17,9 milyon ABD Dolar) oldu.

Toplam vergi giderinden, 84,8 milyon ABD Dolari (69,5 milyon ABD Dolari) esas
olarak operasyonel karlihgin ylkselmesinden dolayr artan cari donem vergi
giderinden kaynaklandi.

AVFOK

2006 yilinin ikinci ¢ceyreginde, esas olarak gelirdeki artig ve satiglarinin maliyetinin ve

satis ve pazarlama giderlerinin dismesi dolayisiyla AVFOK %12 artarak 463,5
milyon ABD Dolari (414,3 milyon ABD Dolari) seviyesine yukselmistir. Gelirlerin

14



yukselmesinin nedeni esas olarak artan dakika kullanim ve buylyen abone bazi
olurken, satiglarinin maliyetinin ve satis ve pazarlama giderlerinin dismesinin nedeni
siraslyla, azalan hazine pay! 6demeleri, Telsim ile aramizdaki yeni ¢agri sonlandirma
ucretlerinin geriye donuk olarak uygulanmasi ve Abone Kazanma Maliyetinin
azalmasi oldu. Sonugta, gelirlerdeki artis ve satiglarinin maliyetinin ve satis ve
pazarlama giderlerinin toplam gelirler igerisindeki payinin azalmasi, 2006 yilinin ikinci
ceyreginde AVFOK marjinin %40 (%37) seviyesine yiikselmesine yol agti.

1C 06-2C 06
AVFOK 2G 2005 1G 2006 1C 2006 % Degisim
Net Gelir 1.152,1 1.132,2 1.165,3 %3
Satislarin Maliyeti 681,9 667,4 647,0 (%3)
itfa ve Tikenme Paylari ile
Amortisman 189,8 196,8 186,4 (%5)
Satis ve Pazarlama
Giderleri 176,5 206,1 196,9 (%4)
Idari Giderleri 37,9 41,3 443 %7
AVFOK 4456 4143 463,5 %12
AVFOK Marji %39 %37 %40 ad
Net Kar

2006 yilinin ikinci geyreginde, net karimiz 86,8 milyon ABD Dolari (187,2 milyon ABD
Dolari) olarak gergeklesmistir. Bu dusugse esas olarak 1 Ocak 2006’dan itibaren
gecerli olacak sekilde vergi oraninin %30’dan %20’ye dusmesi ve Kkurdaki
dalgalanmadan kaynaklan kur farki giderleri neden oldu.

Bilanco Analizi

Toplam Borg:

30 Haziran 2006 tarihi itibariyla Turkcell'in, Ukrayna operasyonlari da dahil olmak
Uzere, toplam konsolide borcu 678,4 milyon ABD Dolari (830,6 milyon ABD Dolari)
olarak gerceklesti. Bu miktarin 459,6 milyon ABD Dolari (394,2 milyon ABD Dolari)
Ukrayna operasyonlari ile ilgilidir.

Toplam Varliklar:
30 Haziran 2006 tarihi itibari ile toplam varliklarimiz, YTL’nin ikinci ¢eyrekte ABD
dolari karsisinda 2006 vyilinin ilk ¢eyregine kiyasla %19 oraninda deger

kaybetmesinden dolayi 4.705,5 milyon ABD Dolari (5.576,7 milyon ABD Dolar)
seviyesine dustu.
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Nakit Akisi Analizi:

Konsolide Nakit Akisi

(milyon) 2C 2005 1C 2006 2C 2006
Faaliyetlerden Gelen Net Nakit 2492 125,3 385,0
Yatinmlarda Kullanilan Net Nakit (200,3) (113,4) (57,5)
Finansman Aktivitelerinden Saglanan/

(Kullanilan) Net Nakit (234,0) 169,2 (496,2)
Nakit Dengesi 683,8 1.000,3 629,5

2006 yihinin ikinci ¢eyreginde faaliyetlerden gelen net nakit esas olarak gelirlerdeki
artis ve satiglarinin maliyetinin ve satis ve pazarlama gelirlerinin toplam gelirler
icerisindeki payinin azalmasi sonucu 385,0 milyon ABD Dolari (125,3 milyon ABD
Dolari) olarak gercgeklesti..

Sonugta, gelirlerdeki artis ve satiglarinin maliyetinin ve satis ve pazarlama gelirlerinin
toplam gelirler icerisindeki payinin azalmasi, 2006 yilinin ikinci ¢eyreginde

2006 yilhinin ikinci ceyreginde, 39,3 milyon ABD Dolari (55,6 milyon ABD Dolarr)
Ukrayna yatirimlari olmak tzere toplam 128,6 milyon ABD Dolari (137,7 milyon ABD
Dolari) yatirm yapildi.

2006 yilinin ikinci geyregindeki borg seviyesindeki degisimin ana nedeni Turkcell’in
yilin ilk geyreginde kullandigi, bir aylik, kisa vadeli borcunu geri ddemesidir.

Borg 6demesinin yanisira, 342,2 milyon ABD dolari tutarindaki temettt 6demesi de,
finansal faaliyetlerden kaynaklanan nakit ¢ikisinin 493,3 milyon ABD dolari olarak
gerceklesmesine yol agti.

Dolayisiyla, 2006 yilinin ikinci geyreginde nakit pozisyonumuz 629,5 milyon ABD
Dolari (1.000,3 milyon ABD Dolari) olarak gerceklesti.

Genel Kabul Gormus Muhasebe Standartlarinda Yer Almayan Finansal
Degerlerin Mutabakati

Turkcell, AVFOK’iin telekomiinikasyon sektériinde bulunan sirket, analist ve
yatirimcilar tarafindan, operasyonel sonuglarin anlasilirigini gliglendiren, finansal
yukdmlliikleri yerine getirebilme kapasitesi konusunda yol gbésteren ve sik kullanilan
bir dedger olduguna inanmaktadir. AVFOK’ii bir i¢c performans araci olarak
kullanmaktayiz ve AVFOK’in analist ve yatirnmcilara faydali ve uygun bilgiler
sagladigini disiinmekteyiz.
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2006 mali yilindan gegerli olmak (izere, kullandigimiz AVFOK tanimini dedistirdik ve
2006 birinci geyreginden itibaren sadece operasyonlardan gelen nakdi gbstermesi
acisindan bu yeni tanimi kullanarak raporlamaya basladik.

Daha énceki biiltenlerimizde kullanilan AVFOK tanimi, Gelirler, Amortisman ve ltfa
Payi disindaki Satilan Malin Maliyeti, Satis ve Pazarlama Giderleri, Idari Giderler, Kur
Farki kar/(zarar), faiz geliri, konsolide edilmeyen istirakler kari, yatirrmlarin satigindan
kaynaklanan kazang, ilgili partilerden kaynaklanan kar/(zarar), azinlik haklari ve diger
kar/(zarar) kalemlerini dahil etmekte idi. Yeni AVFOK tanimimiz ise, Gelirler,
Amortisman ve ltfa Payi disindaki Satilan Malin Maliyeti, Satis ve Pazarlama
Giderleri ve Idari Giderleri kapsamakla birlikte, Kur Farki kar/(zarar), finansal gelir,
konsolide edilmeyen igtirakler kari, yatirrmlarin satigindan kaynaklanan kazang, ilgili
partilerden kaynaklanan kar/(zarar), azinlik haklari ve diger kar/(zarar) kalemlerini
dahil etmemektedir.

AVFOK, UFRS’ye gore bir finansal performans géstergesi dedildir ve net kar (zarar)
gibi bir performans géstergesine ya da operasyonlardan kaynaklanan nakit gibi bir
likidite gbstergesine esdedger tutulmamalidir.

Asagidaki tablo, Genel Kabul Gérmus Muhasebe Standartlarinda yer almayan bir
finansal deder olan AVFOK’in, IFRS’te bulunan ve AVFOK'le karsilastirilabilir en
yakin finansal deger olduguna inandigimiz, “Operasyonal Faaliyetlerden Saglanan
Net Nakit Seviyesi” ile mutabakatini gbstermektedir.

ABD Dolari milyon 2C 2005 1GC 2005 2G 2006

AVFOK 445,6 4143 463,5
Diger faaliyetlerden gelir/ (giderler) 34 (2,0) 5,6
Finansal gelir 433 53,6 26,9
Finansal gider (40,1) (20,2) (88,6)
Net parasal pozisyon kari/ (zarari) 4,2 0.0 0.0
Varliklar ve yukumlulUklerdeki net

artis/ (duisiis) (207,2)  (320,2) (22,4)
isletme faaliyetlerinden saglanan

net nakit 249,2 125,3 385,0

ileriye Yonelik Bildirimler

Bu bliltendeki ileriye yénelik bildirimler 1933 Menkul Kiymet Kanunu’nun(Securities
Act of 1933) 27A ve 1934 Menkul Kiymet Borsasi Kanun'unun (Securities Exchange
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Act of 1934) 21E maddesi ile, 1955 Amerikan Ozel Menkul Kiymet Davalari Reform
Yasasi’nin (US Private Securities Litigation Reform Act of 1955) “Safe Harbor”
hikminde belirtilen ileriye dbnik bildirimleri igceriyor olabilir. Bu bdiltende
gerceklesmis olan bildirimler haricindeki, sinirlama olmaksizin, operasyonlarimiz,
finansal pozisyonumuz ve ig stratejilerimiz de dahil olmak (izere tiim ifadeler ileriye
ybnelik bildirimler igeriyor olabilir. Bu bildirimler, genellikle ileriye yénelik bildirimlerde

kullanilan “olabilir”, “olacak”, “umuyor”,” inaniyor”, “planliyor”, “bekliyor”, “tahmin
ediyor” “dustindyor” ve “devam ediyor” gibi terminolojilerden tespit edilebilir.

Turkcell, ileriye ybnelik bu beyanlarda yansitilan beklentilerin su anda makul
olduguna inanmakla birlikte, bu beklentilerin dogru bir sekilde gerceklesecegdi
ybniinde teminat verememektedir. Belirsizliklerin varoldugundan hareketle,
okuyuculari, ileriye dbéniik bildirimlere gereginden fazla glivenmemeleri konusunda
uyariyoruz. Takip eden ve bizi konu alan tim yazili ve sézli ileriye ddniik bildirimler,
butiinde, bu uyarilara refere edilerek yapiimaktadir.

www.turkcell.com.tr

Turkcell Hakkinda

Tarkiye’'nin lider GSM operatérd Turkcell, 30 Haziran 2006 itibariyla, toplam 29,8 milyon
faturali ve 6nddemeli abonesiyle, ¢ operatdrli pazarda 31 Mart 2006 itibari ile yaklasik %62
pazar paylyla hizmet vermektedir (Kaynak: Telekomiinikasyon Kurumu). Yiksek kalitedeki
mobil telefon hizmetlerinin yani sira, Turkcell, Ulke ¢apinda GPRS (Paket Anahtarlamali
Radyo Hizmetleri) ve nifus yogunlugunun oldugu yerlerde EDGE (GSM Gelisimi/Evrimi
icin Gelistirilmis Data Hizlar) hizmetlerini sunmakta, bu sekilde daha iyi veri ve ses servisleri
saglamaktadir. Turkcell'in 9 Agustos 2006 tarihi itibariyla 192 llkede 532 operatér ile
uluslararasi dolagsim anlagsmasi bulunmaktadir. Yiksek kalite mobil telefon hizmetleriyle,
genis abone bazina hizmet veren Turkcell UFRS finansal sonuglarina goére net satis geliri 31
Aralik 2005 itibari ile 4,528 milyon ABD Dolar ve 30 Haziran 2006 tarihinde sona eren Ug
aylik dénem itibari ile 1.165,3 milyon ABD Dolaridir. Turkcellin Azarbeycan, Gurcistan,
Kazakistan, Moldova, KKTC ve Ukrayna'daki uluslararasi GSM faaliyetlerinde hissesi
bulunmaktadir. Turkcell Temmuz 2000°'den beri New York Menkul Kiymetler Borsasi (NYSE)
ve Istanbul Menkul Kiymetler Borsasi (IMKB’de) islem gérmektedir ve Tirkiye’'de NYSE'de
kote olan tek sirkettir. Turkcell hisselerinin %51’i Turkcell Holding’e, %13.29’u Cukurova
Grubu’'na. %13.07’si Sonera Holding’e, %5.07’si M.V. Grubu’'na, %0.01’i diger ortaklara ait
olup kalan %17.56’s1 halka a¢ik durumdadir.
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Daha fazla bilgi igin:

Turkcell:

Yatinmci iligkileri:

Koray Ozturkler, Yatirimai iligkileri
Tel: +90-212-313-1500

Email: koray.ozturkler@turkcell.com.tr

Ferda Atabek, Investor Relations
Tel: + 90-212-313-1275
Email: ferda.atabek@turkcell.com.tr

investor.relations@turkcell.com.tr

Medya: _
Bahar Erbengi, Kurumsal lletigsim

Tel: + 90-212-313-2309
Email: bahar.erbengi@turkcell.com.tr

Citigate Dewe Rogerson:
Europe:

Sandra Novakov

Tel: +44-207282-1089

Email:
sandra.novakov@citigatedr.co.uk
or

United States:

Victoria Hofstad

Tel: +1-212-687-8080

Email: vhofstad@sardverb.com
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Konsolide Faaliyet Verileri
Hasilat
Haberlesme gelirleri
Komisyon gelirleri
Tesis ve sabit tcret gelirleri
Simkart satig gelirleri
Cagri merkezi gelirleri ve diger satis gelirleri

Toplam hasilat

Satiglarin maliyeti

Briit esas faaliyet kari

Genel yonetim giderleri

Pazarlama ve satis giderleri

Diger faaliyetlerden gelirler ve karlar/(gider ve zararlar)

Finansman giderleri 6ncesi faaliyet kari

Finansman giderleri

Finansman gelirleri

Ozsermaye metoduyla muhasebelestirilen istirak kari
Net parasal pozisyon kari/(zararr)

Ana ortaklik disi karlar ve vergiler 6ncesi kar
Vergiler

Ana ortaklik disi karlar 6ncesi net kar

Ana ortaklik disi karlar

Net Kar

Hisse basina kazang
Diger Finansal Veriler

Briit esas faaliyet kari marji
AVFOK*
Sabit kiymet harcamalari

Konsolide Bilango Verileri(donem sonu)
Hazir degerler

Toplam varliklar

Uzun vadeli borglar

Toplam borglar

Toplam yUkumliltkler

Toplam 6zsermaye

Konsolide Nakit Akig Bilgisi

isletme faaliyetlerinden saglanan net nakit

Yatirim faaliyetlerde kullanilan net nakit

Finansal faaliyetlerde (kullanilan) / sadlanan net nakit

* Sayfa 16'daki Genel Kabul Gérmis Muhasebe Standartlari'nda kullaniimayan finansal degerlerindeki mutabakat notlarina bakiniz

TURKCELL ILETISIM HIZMETLERI A.S.

OZET FINANSALLAR

2C 2005 1C 2006 2C 2006 1Y 2005 1Y 2006
30 Haziran 31 Mart 30 Haziran 30 Haziran 30 Haziran
2005 2006 2006 2005 2006
1.095,6 1.047,6 1.111,2 1.960,9 2.158,8
26,5 60,0 27,8 49,0 87,8
14,3 13,9 13,4 27,5 27,3
13,6 5,8 6,3 24,9 12,1
2,1 4,9 6,6 47 11,5
1.152,1 1.132,2 1.165,3 2.067,0 2.297,5
(681,9) (667,4) (647,0) (1.258,4) (1.314,4)
470,2 464,8 518,3 808,6 983,1
(37,9) (41,3) (44,3) (72,4) (85,6)
(176,5) (206,1) (196,9) (310,9) (403,0)
3.4 (2,0) 5,6 4,5 3,6
259,2 2154 282,7 429,8 498,1
(40,1) (20,2) (88,6) (118,5) (108,8)
43,3 53,6 26,9 81,9 80,5
12,9 15,8 19,9 26,2 357
4,2 - - 5,8 -
279,5 264,6 240,9 425,2 505,5
(90,4) (87,4) (164,9) (151,9) (252,3)
189,1 177,2 76,0 273,3 253,2
(1,2) 10,0 10,8 0,7 20,8
187,9 187,2 86,8 274,0 274,0
0,085399 0,085084 0,039482 0,124541 0,124566
41% 41% 44% 39% 43%
445,6 414,3 463,5 785,5 877,8
239,2 137,7 80,2 450,1 217,9
683,8 1.000,3 629,5 683,8 629,5
5.161,6 5.576,7 4.705,5 5.161,6 4.705,5
82,4 16,2 114,5 82,4 114,5
859,7 830,6 678,4 859,7 678,4
1.983,9 1.696,1 1.630,2 1.983,9 1.630,2
3.177,7 3.880,6 3.075,3 3.177,7 3.075,3
249,2 125,3 385,0 514,5 510,3
(200,3) (113,4) (57,5) (377,1) (170,9)
(234,0) 169,2 (496,2) (195,3) (327,0)



